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Breve historia de los anuncios
publicados en los periodicos

Por JAVIER MELENDEZ MARTIN

https://jmelendezmartin.wordpress.com/

ntes de que internet permitiera el acceso a millones de imagenes, muchos
recortdbamos los anuncios de peliculas publicados en los periédicos. Anuncios en
blanco y negro de peliculas que habiamos visto y de peliculas que queriamos ver.
Anuncios de distintos tamanos: los que ocupaban toda la pagina, los arrinconados
bajo las noticias y los que tenian una columna (utiles como puntos de lectura).
Con estos recortes pretendiamos apropiarnos de parte de la magia de cada pelicula:
del Superman de Christopher Reeve, del primer Indiana Jones... y tener cerca a la
rubia perseguida por el monstruo. Recortes que se perdieron hace tiempo.
Internet permite reencontrar los recortes que otros conservaron mejor. Y descubrir
los recortes de quienes por su edad podrian ser nuestros padres y abuelos. Anuncios
gue son testigos de los avances tecnoldgicos en el cine y también de cédmo cambian
las cosas.

Los primeros anuncios

Durante la primera década del cine, las productoras se centraban en grabar y distribuir.
La promocidn corria a cuenta de los dueinos de los cines: carteles caseros en la acera,
voceros, folletos y mas tarde el envio de la programacion a los periddicos locales.

A partir de 1908 algunos exhibidores comenzaron a publicar boletines mensuales con
la programacion, los argumentos de las peliculas y como se hacian. Los espectadores
protestaban porque no aparecian los nombres de los artistas. Estos son el chico, la
chica y el villano del estudio que produce la historia. Los productores no quieren que
los actores sean reconocidos para que estos no exijan mas dinero y derechos.



Cuando circulaba el rumor de que /a chica Biograph habia muerto en un accidente,
el productor Carl Laemmle lo desmintié con un anuncio en un boletin (imagen de

abajo).
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Laemmle dio el nombre de /a chica'y anuncié su siguiente pelicula. Asi nacio en 1910
la primera estrella del cine con nombre y apellidos: Florence Lawrence.



Los estudios y los exhibidores entendieron que las peliculas se promocionaban mejor
con los rostros y los nombres de los protagonistas. Una técnica vigente sobre la que
circula una extravagante teoria en internet: cuanto peor es una pelicula, mas grande
es el rostro del actor en el cartel.

Pasaron cuatro anos hasta el primer anuncio de una pelicula en un periddico de gran
tirada. Lo contraté Mutual (que producia a Chaplin) en el Saturday Evening Post (dos
millones de ejemplares) para anunciar las aventuras de la chica Mutual. Poco
después, los estudios rivales contrataron publicidad en otros periddicos con gran
difusion.

Es curioso que la superproduccion E/ nacimiento de una nacion (1915) se
anunciara sin imagenes y sin los créditos de los actores. Pretendia atraer a los
espectadores con algunos datos de la produccién: 18.000 extras, 3.000 caballos y
500.000 dolares de presupuesto (imagen de abajo).
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Los anuncios sin imagenes ni créditos se convirtieron en una rareza en los anos 20:
el star system (basar la promocion en las estrellas) estaba en su apogeo.
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Las novedades técnicas

En un universo cuajado de estrellas de cine, los estudios comenzaron a resaltar las
novedades técnicas como el color: Technicolor, Cinecolor, Trucolor...
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RECUERDA: ESTA PELICULA TIENE VOZ
.. dice el anuncio de El cantor de Jazz (1927), la primera pelicula que incluye sonido.




No cuesta imaginar la cara de los senores que abrieron el periddico y encontraron el
anuncio de Los crimenes del museo de cera (1953). ¢ Cuantos no pensaron mirar
debajo de la bailarina?
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J.R.
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jJ.R. (Jane Russell) en 3D! jEso es todo, hermano!

... dice el anuncio de la comedia musical La linea francesa. La publicidad en 3D no
admitia sutilezas.



El anuncio de La tunica sagrada muestra (1953) intenta mostrar el tamafo de la
pantalla de cinemascope apuntillando que tiene maravillas «que podras ver sin gafas»
en clara alusién a las peliculas en 3D.
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El sexo
Con o sin 3D el sexo estaba presente en los anuncios para los periodicos.

Mae Tinee-Chicago Tribune-Says:

“Without doubt this cunming piece of portraiture [Charles Laughton
as MNero} is the photoplay's cream. Mizss Colbert’s portrayal of the
Empress is very smooth, very effective. Elissa Landi and Fredric March
are excsllent in thewr r'E-&p-EL‘-tqu roles of Chriztian uir.E:in and Roman
prefect. Their romance is a beautifal and inspiring one,”™
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El anuncio de El signo de la cruz (1932) asegura que la pelicula muestra «todos los
espectaculos que el mundo jamas ha visto».



Un anuncio con la marca de Cecil B. de Mille que supo como nadie entender
el Coédigo Hays (1930) (https://es.wikipedia.org/wiki/Codigo_Hays) de censura
cinematografica que permite mostrar conductas pecaminosas (hasta cierto punto) si
los pecadores son condenados en el ultimo rollo de pelicula.
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¢ Qué dos grandes razones hay para que Jane Russell se convierta en una estrella?

.. dice el anuncio de The Outlaw diez anos antes de Jane Russell en 3D.

Ella es valiente y apasionada

.. dice la respuesta contra los mal pensados.
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... dice el anuncio de Arroz amargo con una flecha apuntando a la iconica e imponente
imagen de la Silvana Mangano.



Hitchcock

Con el tiempo, cierto publico comenzo a interesarse en las peliculas por los nombres
los directores. El mas conocido por el publico en su tiempo fue Hitchcock (¢, quién lo
duda?). Consciente de su fama gracias a Alfred Hitchcock presenta (1955-1965), se
convirtié en mejor promotor de sus ultimas peliculas.

“Alfred Hitchcock’s ‘VERTIGO; his
most luminous .

THE ONLY TRULY GREAT MOTION PICTURE

ARRIVING THIS CHRISTMAS SEASON?
Andrew Sarris, VILLAGE VOICE

“YOU WILL NOT SEE A MORE FINELY
MADE FILM THIS YEAR OR NEXTY
Gene Siskel, CHICAGO TRIBUNE

“‘*VERTIGO’ IS A MASTERPIECE...
A WORK OF ART.”
Pever Travers. PEOPLE MAGAZINE l
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El anuncio de Psicosis advierte:

Los gerentes de los cines De Mille y Baronet han recibido instrucciones, a riesgo de sus
propias vida, de no admitir en la sala a ninguna persona después del inicio de la pelicula.
Cualquier intento ilegitimo de entrar por las puertas laterales, salidas de emergencia o los
conductos de ventilacion serad reprimido por la fuerza.

Me han informado de que esta es la primera vez que se han hecho necesarias semejantes
medidas, pero también es la primera vez que ven una pelicula como Psicosis.

El unico objetivo de esta inusual medida es, por supuesto, ayudarle a disfrutar mas de
Psicosis.



El terror

Los grandes estudios que producian terror presumian de tener las grandes estrellas
del género o contar con novedades técnicas. Los estudios modestos recurrian a
anuncios que no permitian dudas sobre el contenido de las peliculas.
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A la izquierda del titulo CANNIBAL GIRLS esta escrito:

Estas chicas hacen exactamente lo que usted piensa que hacen.

Sobre las dos senoritas canibales (arriba a la derecha) una advertencia:
LA PELICULA CON LA CAMPANA DE ALARMA

Cuando suene, cierra los ojos si eres delicado.



- When there's no more room in HELL
he dead will walk the EARTH
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Dawn of the dead (1973), La secuela de La noche de los muertos
vivientes (1968) incluye otra advertencia (arriba a la derecha):

Debido a la naturaleza horrenda de esta pelicula no se nos permite mostrar
fotografias.



Dos ainos en cartel

Si las cifras apabullaban eran destacadas (como ya se hizo con El nacimiento de una
nacion): los recursos empleados, los premios conseguidos, el numero de
espectadores y cuanto tiempo llevaba proyectandose.

HOLIDAY ENTERTAINMENT FOR THE
ENTIRE FAMILY TO ENJOY! |

b

WILLIAM WYLERS

. |
1 [}
. 3 ":"'. o
4 " g . 2 A e
i - I .'_;I _.
M 2 H - 1
.— . o [ " = .'_'1 ! ' ik = :
Tl ol - BT T |

FiT s E N '

EXTRA HOLIOAY NATINEES AT 2 P. . TODAY AND TOMORROW |
EVENINGS AT  P. M, (Snfps &t 730 PAL) |

SEATS AVAILABLE FOR / 2nd BIG YEAR! ‘
|
|

TODAY THE

~ew LO "
2 & 7:30 P. M. hﬂuyn'myﬁsﬁ E;Eﬁ}TE

i SEGUNDO GRAN ANO! aparece cerca del pie del anuncio Ben-Hur (1959). No era
raro en una época que ofrece pocas novedades de entretenimiento a los adultos.
Incluso en Estados Unidos habia unos pocos canales de television.
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Indiana Jones (1981) es una de las ultimas peliculas en presumir de proyectarse
durante 52 semanas. Faltaban unos pocos anos para el video comunitario, los
videojuegos y los nuevos canales de television (tanto en Espaia como en el mundo)
e internet.

Los anuncios de cine resisten en los periodicos del siglo XX| aunque son tan raros de
encontrar como los de 1905. Los nuevos coleccionistas bajan los anuncios de internet
a una carpeta en su ordenador o hacen galerias en blogs o muros en Pinterest para
peliculas que duran poco mas que un suspiro.



